MUNICIPIO DE ALCANENA

Regulamento Municipal de Publicidade

Preambulo
Considerando a competéncia especifica sobre o licenciamento de publicidade atribuida
aos Orgdos do Municipio, como refere a Lei n2. 97/88, de 17 de agosto, com a atual
redacao;
Considerando o disposto no Cdédigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei nQ.
330/90, de 23 de outubro;
Considerando que se encontra em vigor o Regulamento Municipal de Publicidade
aprovado pela Assembleia Municipal de Alcanena, na sua sessdo ordindria realizada
em 20 de dezembro de 2002, precedendo proposta da Camara Municipal aprovada na
sua reunido ordindria de 14 de outubro do mesmo ano, conforme edital publicado no
Apéndice numero 73 ao Diario da Republica Il Série, n2. 111, de 14 de maio de 2003,
precedendo inquérito publico, publicado no Apéndice n2. 69 ao Diario da Republica Il
Série, n?. 125, de 31 de maio de 2002;
Considerando que o Decreto-Lei n2. 48/2011, de 1 de julho, que regula o regime
denominado "Licenciamento Zero", procede a uma profunda alteracdao ao modelo de
controlo prévio em diversas areas de intervencao por parte das Autarquias Locais,
nomeadamente no regime da afixacdo, inscricdo e difusdo de mensagens de
publicidade e propaganda, previsto na Lei n2. 97/88, de 17 de agosto, de modo a
eliminar o licenciamento municipal para a afixacdo ou inscricio de mensagens
publicitdrias de natureza comercial, quando relacionadas com a atividade do
estabelecimento;
Considerando que o citado Decreto-Lei n2. 48/2011 procura reduzir 0os encargos
administrativos sobre os cidaddos e empresas, por via da eliminacdo de licencas,
autorizag¢des, vistorias e condicionamentos prévios para algumas atividades. Reduz,
pois, a incidéncia da atividade administrativa municipal na fase do controlo prévio e
acentua a tonica na fiscalizacdo a posteriori, e, bem assim, na criacdo de mecanismos
de responsabilizacao efetiva dos promotores;
Considerando que o regime criado pelo mencionado Decreto-Lei n2. 48/2011, procede,
ainda, a criacdo e disponibilizacdo de um balcdo unico eletrénico, onde é possivel ao
municipe cumprir os atos e formalidades necessdrios para aceder e exercer uma
atividade de servicos, com o objetivo de desmaterializar procedimentos e modernizar
a relacdo da Administracdo Publica com os particulares;
Torna-se necessario adequar o Regulamento Municipal de Publicidade atualmente em
vigor no concelho de Alcanena, as disposicdes legais constantes do Decreto-Lei ne.
48/2011, de 1 de abril, por forma a garantir que o regime do “Licenciamento Zero“
tenha uma plena e eficaz aplicacdo no plano municipal.
Foram consultados, nos termos do artigo 1172, do Cddigo do Procedimento
Administrativo, a Direcdao-Geral do Consumidor, a Associacdo Portuguesa para a
Defesa do Consumidor (DECO), a Associacdo Empresarial de Torres Novas,
Entroncamento, Alcanena e Golegad (ACIS), a Associacdo Empresarial da Regido de
Santarém (NERSANT) e a Associacdo Portuguesa das Empresas de Publicidade e
Comunicacdo (APAP).



O Regulamento foi, ainda, objeto de apreciacdo publica, em projeto, nos termos do
disposto no artigo 1189. do Cédigo do Procedimento Administrativo, por um periodo
de 30 dias contados da sua publicagdo no Diario da Republica, Il Série, tendo sido
publicitado em edital afixado nos lugares de estilo e no sitio da Internet do Municipio
de Alcanena, em www.cm-alcanena.pt.

Este Regulamento foi aprovado pela Assembleia Municipal de Alcanena, no ambito das
suas competéncias em matéria regulamentar, ao abrigo do disposto na alinea a) do n@.
2 do artigo 539. da Lei n2. 169/99, de 18 de setembro, na redagdo em vigor e bem
assim ao abrigo do disposto no artigo 119. da Lei n2. 97/88, de 17 de agosto, com a
atual redacdo.

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Artigo 19.
Lei habilitante
O presente Regulamento é elaborado ao abrigo do disposto nos artigos 1129. e 2419.
da Constituicdo da Republica Portuguesa, na alinea a) do n2. 6 do artigo 642. e alinea a)
do n9. 2 do artigo 539., ambos da Lei n2. 169/99, de 18 de setembro, com as alteragdes
introduzidas pela Lei n2. 5-A/2002, de 11 de janeiro, artigo 152. da Lei n2. 2/2007, de
15 de janeiro, artigo 62. da Lei n2. 53-E/2006, de 29 de dezembro, e artigos 12. e 119,
da Lei n2. 97/88, de 17 de agosto e da Lei n2. 23/2000, de 23 de agosto, com as
alteragdes introduzidas pelo Decreto-lei n2. 48/2011, de 1 de abril.

Artigo 292,

Ambito de aplicacdo
1 — O presente Regulamento aplica-se a qualquer forma de publicidade de natureza
comercial e a todos os suportes de afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias,
sempre que estes se divisem do espaco publico.
2 — Sem prejuizo do cumprimento das regras sobre a ocupac¢ao do espaco publico e do
regime juridico da conservacdo da natureza e biodiversidade, ndo estdo sujeitas a
licenciamento, a autorizacdo, a autenticacdo, a validacdo, a certificacdo, a atos
emitidos na sequéncia de comunicacdes prévias com prazo, a registo ou a qualquer
outro ato permissivo, nem a mera comunicacdo prévia, a afixacdo e inscricdo de
mensagens publicitarias nos seguintes casos:
a) As mensagens publicitarias de natureza comercial, ndo visiveis ou audiveis a partir
do espaco publico, afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas;
b) As mensagens publicitarias de natureza comercial, ainda que sejam visiveis ou
audiveis a partir do espaco publico, afixadas ou inscritas em bens de que sdo
proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas, que
publicitam os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular
da exploracdo ou estdo relacionada com bens ou servicos comercializados de forma
legal, no prédio em que se situam;
¢) As mensagens publicitarias de natureza comercial que ocupam espago publico
contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do comércio



do estabelecimento ou do respetivo titular da exploracdo ou estdo relacionadas com
bens ou servigos comercializados no estabelecimento de forma legal;

d) Os anuncios ou reclames colocados ou afixados dentro dos estabelecimentos ou no
interior das montras de exposicao destes, quando forem respeitantes aos produtos ali
fabricados ou comercializados de forma legal;

e) As placas, os dizeres e as indicagdes que resultem de imposicao legal;

f) As mensagens publicitarias no proprio bem imdvel que anunciem a intengdo de
venda, trespasse ou arrendamento, mesmo que essas mensagens contenham a
inscricdo da empresa responsavel pela venda, trespasse ou arrendamento;

g) Os anuncios do Estado e organismos publicos, de instituicdes de solidariedade
social, de cooperativas e de outras instituicdes sem fins lucrativos, desde que relativos
a atividade que prosseguem ou a eventos que promovam ocasionalmente;

h) A designagao do nome do edificio;

i) Na propaganda eleitoral, a propaganda sonora e a afixagdao de cartazes, assim como
a propaganda sindical e religiosa, efetuada nos termos da lei e nos locais préprios para
o efeito;

j) Os anuncios destinados a identificacdo de simbolos oficiais, de farmdcias e de
profissGes médicas, paramédicas e outros servigos de saude, afixados no edificio onde
é exercida a atividade, desde que especifiquem apenas os titulares, o hordrio de
funcionamento e, quando for caso disso, a especializacao;

k) Chapas identificativas de escritérios de advogados afixadas no edificio onde é
exercida a atividade, desde que com a simples mencdo do nome e horas de
expediente;

[) As indica¢Oes de marca, preco ou qualidade, quando colocados em artigos a venda;
m) Os distintivos de qualquer natureza, destinados a informar o publico de que nos
estabelecimentos onde se encontram apostos, se aceitam cartdes de crédito ou outras
formas de pagamento analogas;

n) As referéncias a patrocinadores de atividades promovidas pela Camara Municipal,
ou que esta considere de interesse publico, desde que o valor do patrocinio seja
superior ao valor da taxa que seria aplicavel;

o) A publicidade de espetaculos publicos com carater cultural, desde que autorizados
pelas autoridades competentes, afixada em locais préprios para o efeito ou no local
onde ocorrerd o evento;

p) Os anuncios relativos a servicos de transportes coletivos publicos concedidos;

d) A publicidade em viaturas, desde que se refiram a empresas ou a produtos
origindrios do Concelho de Alcanena, com excec¢do das unidades mdveis publicitarias;
r) As instalacdes de publicidade em suporte publicitario concessionado pela Camara
Municipal em concurso publico ou hasta publica, a qual, sendo esse o caso, sera regida
pelo respetivo contrato ou normas do procedimento inerente.

Artigo 39.

Defini¢des
1 — Para efeitos do disposto no presente Regulamento, entende-se por:
a) «Agéncia de publicidade», a sociedade comercial que tenha por objeto exclusivo o
exercicio da atividade publicitaria;
b) «Alpendre», elemento rigido, com predominio da dimensdo horizontal, fixo aos
paramentos das fachadas, com func¢Ges decorativas e ou de protecdo contra agentes
climatéricos;



c) «Anunciante», a pessoa singular ou coletiva no interesse de quem se realiza a
publicidade;

d) «Anuncio eletréonico», o sistema computorizado de emissdao de mensagens e
imagens, com possibilidade de ligacao a circuitos de TV e video e similares;

e) «Anuncio iluminado», o suporte publicitdrio sobre o qual se faca incidir
intencionalmente uma fonte de luz;

f) «Andncio luminoso», o suporte publicitario que emite luz prépria;

g)«Atividade publicitdria», o conjunto de operagdes relacionadas com a difusdo de
uma mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as relagdes
juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciante, agéncias de publicidade e
entidades que explorem os suportes publicitarios;

h) «Baldo, insuflavel e semelhantes», todos os suportes a afixar temporariamente, que,
para exposicdo no ar carecam de gds, podendo ou ndo estabelecer-se ligacdo ao solo
por elemento de fixagao.

i) «Bandeirola», o suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou
estrutura idéntica;

j) «Cartaz», todo o meio publicitario constituido por papel ou tela;

k) «Chapa», o suporte ndao luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso,
cuja maior dimensdo ndo excede 0,60 metros e a maxima saliéncia ndo excede 0,05
metros;

[) «Destinatario», a pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem publicitaria se
dirige ou que por ela seja, imediata ou mediatamente atingida.

m) «Espacgo contiguo a fachada do estabelecimento»:

m.1) Para efeitos de colocacdo/afixacdo de publicidade de natureza comercial,
corresponde ao espaco publico imediatamente contiguo a fachada do estabelecimento
a area paralela a fachada do mesmo, com a largura maxima resultante do
cumprimento das seguintes condic¢des:

i) Nao pode exceder o limite de 0,30 metros, medidos perpendicularmente a fachada
do edificio;

ii) Nos passeios, o espaco publico contiguo a fachada tem obrigatoriamente que
salvaguardar um espaco livre de circulacdo no passeio publico igual ou superior a 1,50
metros em relacdo ao limite externo do passeio.

iii) Em pracas e zonas pedonais deve permanecer disponivel, no ponto mais
desfavoravel, uma faixa continua de circulacdo ndo inferior a 1,50 metros de largura;
iv) Excecionalmente, em passeios ou acessos pedonais de largura igual ou inferior a
1,50 metros, o espaco publico contiguo a fachada tem obrigatoriamente que
salvaguardar um espaco livre de circulacdo igual ou superior a 0,90 metros em relagdo
ao limite externo do passeio ou do acesso.

v) No caso de ndo existir passeio, as distancias referidas nas alineas anteriores sao
medidas a berma.

m.2) Para efeitos de distribuicdo manual de publicidade pelo agente econdmico,
corresponde ao espaco publico imediatamente contiguo a fachada do
estabelecimento, o espaco até ao limite de 1,00 metro ou, no caso do estabelecimento
possuir esplanada, até ao limite da drea ocupada pela mesma.

n) «Esplanada aberta», a instalacdo no espaco publico de mesas, cadeiras, guarda-
ventos, guarda-sdis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro
mobiliario urbano, sem qualquer tipo de protecao fixa ao solo, destinada a apoiar



estabelecimentos de restauracdo ou de bebidas similares ou empreendimentos
turisticos;

0) «Expositor», a estrutura prépria para apresentacdo de produtos comercializados no
interior do estabelecimento comercial, instalada no espaco publico;

p) «Floreira», o vaso ou recetidculo para plantas destinado ao embelezamento,
marcagao ou protecao do espago publico;

q) «Guarda-vento», a armagdo que protege do vento o espago ocupado por uma
esplanada;

r) «Letras soltas ou simbolos», a mensagem publicitdria ndo luminosa, diretamente
aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas;

s) «Mupi», tipo especifico de mobiliario urbano, constituido por moldura de uma ou
duas faces, com estrutura prépria afixada no solo, destinado a publicidade, podendo,
em alguns casos, conter também informacao;

t) «Outdoor», todo o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou
sem emolduramento, cuja maior dimensdo exceda 1,50 m, fixado diretamente no solo;
u) «Painel», espaco destinado a publicidade constituido por molduras com estrutura
propria fixada no solo ou alvenaria de suporte;

v) «Palas», o elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito de lona ou
material similar, ndo rebativel, aplicdvel em qualquer tipo de vaos, como montras,
janelas ou portas de estabelecimentos comerciais, no qual pode estar inserida uma
mensagem publicitaria;

w) «Penddo», o suporte ndo rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou
estrutura idéntica;

X) «Placa», o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimensao ndo excede 1,50 metros;

y) «Placa orientadora», placa destinada a orientar a localizagdo de estabelecimentos e
de outros empreendimentos, designadamente estabelecimentos hoteleiros,
estabelecimentos de restauracdo e de bebidas, os diversos empreendimentos
turisticos e comerciais, cuja maior dimensdo ndo excede 1,50 metros.

z) «Publicidade», qualquer forma de comunicacdo feita por entidade de natureza
publica ou privada, no ambito de uma atividade comercial, industrial, liberal, artesanal
ou outra, desde que produzida com fins lucrativos e desde que tenha ainda como
objetivo direto ou indireto promover a comercializacdo ou alienacao de quaisquer
bens ou servicos, bem como qualquer forma de comunicacdo que vise promover
ideias, principios, iniciativas ou instituicoes, que ndo tenham natureza politica;

aa) «Publicidade sonora», a atividade publicitaria que utiliza o som como elemento de
divulgacdo da mensagem publicitaria;

bb) «Sanefa», o elemento vertical de protecdo contra agentes climatéricos, feito de
lona ou material similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, no
gual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

cc) «Suporte publicitario», o meio utilizado para a transmissdo da mensagem
publicitaria

dd) «Tarja», suporte grafico atravessando aereamente a via publica;

ee) «Tabuleta», o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas dos
edificios, que permite a afixacdo de mensagens publicitarias numa ou em ambas as
faces;

ff) «Toldo», o elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito de lona ou
material similar, rebativel, aplicdvel em qualquer tipo de vaos, como montras, janelas



ou portas de estabelecimentos comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem
publicitdria;

gg) «Totem», suporte com estrutura prépria assente diretamente no solo, com
predominio da altura sobre a largura.

hh) «Unidades méveis publicitarias», veiculos e ou atrelados utilizados como suportes
de mensagens publicitarias.

ii) «Vitrina», o mostrador envidracado ou transparente, embutido ou saliente,
colocado na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se expdem objetos e
produtos ou se afixam informacdes;

ji) «Zona de estrada», o solo ocupado pela estrada, abrangendo a faixa de rodagem, as
bermas, as pontes e os viadutos nela incorporados e, quando existam, as valetas, os
passeios, as banquetas e os taludes.

2 — Para efeitos deste Regulamento, consideram-se ainda suportes publicitarios: todos
os instrumentos, veiculos ou objetos ndo incluidos no nimero anterior que sejam
utilizados para transmitir mensagens publicitdrias, os quais serdao taxados
analogicamente.

Artigo 42,

Condicionamentos especiais de inscri¢ao e afixagao de publicidade
1 — Nas zonas abrangidas por qualquer forma de interven¢do da Camara Municipal no
patrimoénio construido do Municipio, a afixacdo ou inscricdo de mensagens de
publicidade ou de propaganda nos lugares e espacos de propriedade publica ou
privada pode ser objeto de condicionamentos especiais, em funcao da natureza e dos
fins subjacentes aquelas intervencdes.
2 — Salvo se a mensagem publicitdria se circunscrever a identificacdo da atividade
exercida no imével ou daquele que a exerce, ndo é permitida afixagcdao ou inscri¢cao de
mensagens publicitarias em edificios ou monumentos de interesse histérico, cultural,
arquitetdnico ou paisagistico, designadamente:
a) Os imoveis classificados ou em vias de classificacdo, nomeadamente os de interesse
publico, nacional ou municipal;
b) Os imdveis contemplados com prémios de arquitetura.
3 — E proibida a afixacdo de quaisquer mensagens de publicidade ou de propaganda
em locais, edificios ou monumentos de interesse histérico, paisagistico, cultural e
arquiteténico, nomeadamente imoveis classificados, edificios religiosos, cemitérios,
sedes de 6rgaos de soberania ou de autarquias locais e demais edificios publicos ou
franqueados ao publico.
4 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo é permitida sempre que
possa causar danos irreparaveis nos materiais de revestimento exterior dos edificios e
gue os suportes utilizados prejudiguem o ambiente, afetem a estética ou a salubridade
dos lugares ou causem danos a terceiros, nomeadamente quando se trate de:
a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;
b) Pintura e colagem ou afixacdo de cartazes em arvores, nas fachadas dos edificios ou
em qualquer outro mobilidrio urbano, incluindo as caixas de distribuicdo da EDP e
postos de eletricidade;
c) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.
5 — A afixacdo ou a inscricdo de mensagens publicitarias ndo pode prejudicar a
seguranca de pessoas e bens, designadamente:



a) Afetar a iluminacdo publica;

b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais de transito, ou
por qualquer outra forma a circulagdo rodovidria;

c) Afetar a circulacdo de pedes, especialmente dos cidaddos com mobilidade reduzida;
d) Prejudicar ou dificultar a circulacdo de veiculos de socorro e emergéncia;

e) Prejudicar acessos e vistas dos edificios vizinhos;

f) Causar prejuizos a terceiros.

6 — E proibida a realizagdo de inscricdes ou pinturas murais e afins, em sinais de
transito e placas de sinalizagdo rodovidria.

7 — Sempre que a publicidade ocupe o espaco publico, sem prejuizo do cumprimento
dos critérios e principios definidos pelo Municipio de Alcanena para a ocupacdo do
espaco publico, em passeios e zonas de circulagdo pedonal devera ser garantida a
largura minima para a circulagao pedonal de 1,50 metros e uma altura minima de 2,60
metros, sem prejuizo do referido no artigo 32., alinea m.1)/iii.

8 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela legislacdo aplicavel a
atividades ruidosas.

9 — E proibida a afixacdo e a inscricdo de mensagens publicitarias em qualquer bem
sem o consentimento dos proprietarios, possuidores ou detentores dos mesmos.

Artigo 592.

Propaganda em campanha eleitoral
1 — Nos periodos de campanha eleitoral a Cdmara Municipal colocard a disposicao das
forcas concorrentes lugares e espacos especialmente destinados a afixacdo ou
inscricdo da sua propaganda.
2 — A Camara Municipal procederd a uma distribuicdo, equitativa e por sorteio, dos
lugares e espacgos especialmente destinados a afixacdo ou inscricdo de propaganda na
area do Municipio, de modo a que cada forca concorrente disponha de uma darea nao
inferior a 2 m* em cada um desses locais.
3 — Até 30 dias antes do inicio de cada campanha eleitoral, a Camara Municipal
publicard em edital os lugares e espacos onde podera ser afixada propaganda politica,
os quais ndo poderdo ser inferiores a um local por 5000 eleitores ou por freguesia.

Artigo 69.

Reserva de espaco para a promocgdo de atividades do Municipio ou por ele apoiadas
O licenciamento para afixacdo ou inscricdo de mensagens de publicidade ou de
propaganda pode determinar a reserva de algum ou alguns espacos, até ao maximo de
25% do total disponivel, para a promoc¢do de atividades do Municipio ou por ele
apoiadas.

CAPITULOII
LICENCIAMENTO

Artigo 79.
Procedimento de licenciamento
1 — O pedido de licenciamento é dirigido ao presidente da Camara Municipal, sob a
forma de requerimento, apresentado em duplicado, ou numa Unica via em formato
digital, e do qual devem constar, obrigatoriamente, os seguintes elementos:



a) O nome ou a designacdo, o numero de identificacdo fiscal, a residéncia ou sede
social do requerente e a indicacdo da qualidade em que requer a licenca;

b) A indicagdo do tipo de publicidade enquadrada nas definigdes constantes do artigo
39, do presente Regulamento;

c) A identificacdo exata do local e/ou do edificio previsto para a afixacdo, bem como do
suporte/dispositivo a utilizar na afixagdo, inscricdo ou difusdo da mensagem
publicitdria;

d) O periodo pretendido para exibicdo/difusdo da publicidade.

2 — Em anexo ao requerimento, devem ser juntos os seguintes elementos:

a) Memodria descritiva do projeto do suporte publicitario, com indicacdo dos materiais,
forma e cores e mensagens publicitdrias a inscrever;

b) Desenho do suporte publicitario, com indicacdo da forma, dimensdes e ou balanco
para a afixacdo, apresentado em suporte de papel de tamanho A3 ou A4;

c) No caso de suportes publicitdrios a colocar em fachadas de edificios, deve
apresentar-se o desenho do al¢ado existente com a proposta de publicidade,
cotado/dimensionado;

d) Plantas de localizacdo fornecidas pela Cdmara Municipal a escala 1/10000 e 1/2000
com indicacdo do local previsto para a instalagdo, inscricao afixacdao ou difusao da
mensagem publicitaria;

e) Fotografias a cores do local onde pretende ser instalada ou difundida a publicidade,
no formato minimo 10x15, apresentadas em suporte de papel A4;

f) Fotomontagem esclarecedora do pretendido quanto a afixacdo do suporte
publicitario, apresentada em suporte de papel de tamanho A4 e que deverd mostrar
quer o local destinado a afixacao, quer a respetiva zona envolvente;

g) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachada de edificios situados em
zona de interveng¢ao do IGESPAR — Instituto de Gestao do Patrimdnio Arquitetdnico e
Arqueolégico, I. P. ou outra entidade que o venha a substituir na administracao do
patriménio cultural, desenho dos alcados de conjunto numa extensdo de 10 metros
para cada um dos lados, desenho do alcado e corte cotado esclarecedor do
pretendido, a escala minima de 1/100 ou 1/150, com a integra¢cdo do suporte
publicitario e com indicacdo dos materiais, cores e texturas a utilizar;

h) Outros documentos que o requerente considere adequados a complementar os
anteriores e a esclarecer a sua pretensao.

3 — Nos casos em que o requerente pretenda afixar ou inscrever mensagens de
publicidade em lugares ou espacos sujeitos a jurisdicdo de outras entidades, deverd o
mesmo apresentar documento comprovativo da autorizagdo/licenciamento das
entidades respetivas.

4 — O pedido de licenciamento deve ainda ser instruido com certiddo da Conservatéria
do Registo Predial comprovativa de que o requerente é proprietario, locatario ou
titular de outros direitos sobre os bens onde pretende afixar, inscrever ou difundir a
mensagem publicitaria.

5 — No caso de o requerente ndo ser o titular de qualquer dos direitos referidos no
numero anterior, ao pedido de licenciamento deve ser junto documento comprovativo
da titularidade da propriedade, a autorizacdo do proprietario do bem ou bens ou da
assembleia de conddminos onde se pretende afixar, inscrever ou difundir a mensagem
publicitaria, com assinatura reconhecida nessa qualidade.



6 — O pedido de licenciamento deve ser acompanhado de fotocdpia simples da licenca,
autorizacdo ou qualquer outro titulo legalmente exigido para o exercicio da atividade a
publicitar, quando a esta ndo seja aplicavel o Decreto-Lei n2. 48/2011, de 1 de abril.

7 — Na falta de apresentacdo de qualquer dos elementos instrutores referidos nos
numeros anteriores, devem os mesmos ser solicitados, no prazo de 15 dias e de uma
sé vez, ao requerente para que os junte ao processo no prazo de 10 dias, sob pena de
rejeicdo liminar do requerimento.

8 — Nos 15 dias seguintes a data da entrada do requerimento, pode ser solicitado ao
requerente que preste os esclarecimentos necessarios em face de duvidas suscetiveis
de comprometer a apreciacdo do pedido, bem como que apresente todos ou alguns
dos seguintes elementos:

a) Autorizacdo escrita de outros proprietarios, comproprietdrios, locatarios ou titulares
de outros direitos que possam vir a ser afetados com a afixacdo ou inscricdo
pretendida;

b) Desenho que pormenorize a instalacdo do suporte publicitario, indicando as
distancias a outros elementos proximos, as escalas de 1/100 ou de 1/50, sempre que
tal se revele necessario em funcado dos valores patrimoniais e estéticos envolvidos;

c) Termo de responsabilidade assinado por técnico habilitado, relativo a danos que o
suporte publicitario possa vir a provocar em pessoas ou bens, sempre que tal se
justifique pelas dimensdes, caracteristicas ou especificas condi¢des de instalacdo do
suporte, e a complementar, com contrato de seguro de responsabilidade civil, nos
casos em que a instalacdo do anuncio ou reclamo seja feita a uma distancia do solo
superior a 4 metros, ou que as dimensdes ou o peso do suporte publicitario impliquem
a construcao de aparato de sustentacao.

d) No caso de suportes publicitarios a colocar na fachada de edificios, desenho dos
alcados de conjunto numa extensdo de 10 metros para cada um dos lados, desenho
dos alcados e corte cotado esclarecedor do pretendido, a escala minima de 1/100 ou
1/50, com a integracdo do suporte publicitario e com a indicacdo dos materiais, cores e
texturas a utilizar.

e) Quaisquer outros esclarecimentos ou elementos necessdrios a apreciacdo do
pedido.

9 — A falta de indicacdo e ou apresentacdo dos elementos ou esclarecimentos
solicitados, no prazo que lhe for estabelecido, no ambito dos numeros anteriores,
implica o arquivamento do processo.

10 — No caso de rejeicao liminar do pedido ao abrigo do disposto no n2. 7 deste artigo,
o interessado que apresente novo pedido de licenciamento com o mesmo objeto, no
prazo de 60 dias, pode, mediante despacho do Presidente da Camara Municipal, ser
dispensado de juntar os documentos apresentados com o pedido inicial que se
mantenham validos e adequados.

11 — Os processos devem, sempre que possivel, ser instruidos em formato digital.

12 — Para efeitos do disposto no numero anterior, a instrucdo dos processos em
formato digital deverd ser em ficheiros com a extensao PDF-A.

Artigo 89.
Licenciamento cumulativo
1 — Nos casos em que a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias exija a
execucdo de obras de construcdo, ampliacdo, alteracdo ou demolicdo ou qualquer
outra operagao urbanistica, sujeitas a um procedimento de controlo prévio,



licenciamento ou autorizacdo, estas estdo sujeitas a observancia das condicdes
estabelecidas no Regime Juridico da Urbanizacdo e da Edificacdo e o requerente da
licenga de publicidade deve promover o seu requerimento cumulativo nos termos das
normas legais e regulamentares aplicaveis.

2 — O procedimento de controlo prévio, licenciamento ou autorizacdo a que haja lugar
correrd os seus tramites na Camara Municipal de Alcanena em simultaneo com o
procedimento de licenciamento da publicidade, ficando a decisdo final deste
licenciamento dependente do teor e sentido da decisdo proferida naquele
procedimento de controlo prévio, licenciamento ou autorizagao.

3 — O Presidente da Camara Municipal é competente para ordenar o embargo, a
demolicdo e ou a reposicdo na situacdo anterior aquela em que se encontrava antes da
data do inicio das obras relacionadas com a atividade publicitdria de acordo com o
estatuido no regime juridico da urbanizacdo e da edificacao.

Artigo 992.
Pareceres de outras entidades

1 — A Camara Municipal de Alcanena pode, sempre que o julgar necessario para a
tomada de decisdao, consultar quaisquer outras entidades que tenha por conveniente
do ponto de vista dos interesses e valores a acautelar no licenciamento da publicidade.
2 — As entidades consultadas no ambito do nimero anterior devem emitir os seus
pareceres no prazo de 20 dias, findo o qual se considera terem dado a sua
concordancia ao pedido de licenciamento ou ao pedido de renovacao da licenca de
publicidade, consoante os casos.

3 — Os pareceres emitidos nos termos dos niumeros anteriores devem ser devidamente
fundamentados e sé tém caracter vinculativo quando tal resulte da lei, assentem em
condicionalismos legais ou regulamentares e sejam emitidos dentro do prazo.

Artigo 109.

Apreciagao técnica
1 — O pedido de licenciamento é submetido a apreciacdao técnica pelos servigos
municipais competentes destinada a determinar a existéncia de qualquer fundamento
de facto ou de direito que obste ao respetivo deferimento, designadamente através da
verificacdo do cumprimento das disposi¢des legais e regulamentares e ou de normas
técnicas gerais e especificas aplicaveis a afixacdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias.
2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, os servicos municipais competentes
verificam a regularidade formal do requerimento e, se for esse o caso, indicam quais os
elementos complementares a solicitar ao requerente, bem como as entidades a
consultar ao abrigo do artigo anterior.
3 — A informacdo prestada pelos servicos municipais na sequéncia da apreciacdo
técnica efetuada deve concluir pela possibilidade ou ndo de deferimento do pedido de
licenciamento e mencionar todos os elementos de facto e de direito necessarios a
fundamentar, de forma clara, suficiente e sucinta, a decisdo final do procedimento.

Artigo 119.
Decisdo sobre o pedido
1 — A decisdo sobre o pedido de licenciamento deve ser proferida no prazo de 30 dias,
contado da data em que o processo esteja devidamente instruido com todos os



elementos necessdrios a decisdo, nos termos dos artigos 72., 82. e 99. do presente
Regulamento, e apds informacgdo técnica dos servicos municipais competentes.

2 — Em caso de deferimento, a notificagdo da decisdo deve indicar o local e o prazo
para o pagamento das respetivas taxas, bem como o montantes devidos.

3 — A decisdo de deferimento do pedido de licenciamento caduca se nos 15 dias
seguintes a contar da sua notificacao nao for efetuado o pagamento da taxa.

Artigo 129,

Casos de indeferimento
1 — O pedido de licenciamento sera indeferido, sempre que se verificar algum dos
seguintes fundamentos:
a) Desrespeito pela legislagdo em vigor a data do pedido;
b) Quando contrarie o disposto no presente Regulamento;
c) A existéncia, no mesmo espaco ou local, de qualquer mensagem publicitaria
devidamente licenciada jd inscrita ou afixada;
d) O incumprimento de decisdo condenatéria proferida hd menos de 2 anos em
processo de contraordenacdo, por infracdo ao disposto neste Regulamento ou na
legislacao geral sobre publicidade;
e) A reincidéncia, durante o prazo de 2 anos, na ndo remoc¢do dos suportes
publicitarios, quando a mesma tenha sido exigida nos termos deste Regulamento.
2 — A decisdo de indeferimento do pedido de licenciamento deve ser fundamentada de
facto e de direito e notificada ao requerente através de oficio.

Artigo 139,
Taxas

1 — Sem prejuizo das taxas devidas pela ocupacdo de espaco publico, pela concessao
da licenca de publicidade ou sua renovagdo ou seu averbamento de titular sdao devidas
as taxas estabelecidas na Tabela de Taxas e Licengas do Municipio de Alcanena.
2 — Nado podera haver lugar a afixacdo ou inscricdo de publicidade bem como qualquer
outra forma de difusdo da mensagem publicitdria sem prévio pagamento das
respetivas taxas de licenciamento.
3 — As taxas de publicidade serdo atualizadas nos termos do disposto no Regulamento
e tabela de taxas, licengas e outras receitas municipais em vigor no Municipio de
Alcanena.
4 — O pagamento das taxas relativas a publicidade ndo isentam o interessado do
pagamento de quaisquer outras previstas no Regulamento e Tabela de Taxas, Licencas
e outras receitas Municipais em vigor no Municipio de Alcanena.

Artigo 149
Caucgao

1 — Para garantia da remoc¢ao da publicidade, apds a caducidade do seu licenciamento,
pode ser exigido ao requerente um depdsito de caucao no montante de € 100,00.
2 — A prestacdo da garantia prevista no numero anterior deverd fazer-se
simultaneamente com o pagamento das taxas da licenca.
3 — A caucdo so é libertada depois de verificada pelos servicos municipais a remogao
da publicidade e seu eventual suporte e limpeza do espaco.

Artigo 15¢.



Validade, renovac¢ao e averbamento das licengas
1 — A licenga para afixagdo ou difusdao de publicidade é sempre concedida a titulo
precdrio terd a duracao requerida pelo interessado, se outra nao for fixada pelas
entidades intervenientes no licenciamento, ndo podendo contudo a sua validade
ultrapassar o ano civil a que se reporta o licenciamento.
2 — A licenga requerida para afixagao, inscricdao ou difusdao de mensagens publicitarias
relativas a evento a ocorrer em datas determinadas caducara obrigatoriamente no
termo dessa data.
3 — As licengas de anuncios fixos sdo concedidas apenas o local determinado.
4 — O titular da licenca sé pode exercer os direitos que a mesma lhe confere depois de
proceder ao pagamento das taxas devidas.
5 — A renovagdo das licengas concedidas podera ser efetuada mediante solicitacdao
escrita ou verbal dos interessados, nos seguintes prazos:
a) As anuais, de janeiro a fevereiro;
b) As mensais, nos primeiros 10 dias de cada més;
c) As com outros prazos, até ao dia 10 do més seguinte ao da sua validade.
6 — A renovacado das licengas a que se refere o numero anterior, podera ser efetuada
por periodo inferior aquele por que foi concedida a licenca em renovacao.
7 — Arenovacdo dard sempre lugar a emissao de nova licenca.
8 — Nos casos de renovacao de licencas de publicidade em lugares ou espacos sujeitos
a jurisdicdo de outras entidades, deverd o requerente apresentar documento
comprovativo da autorizacdo/licenciamento das entidades respetivas.
9 — Para ser considerado pedido de renovacdo pressupde que ndo ha qualquer
alteracdo ao pedido licenciado.
10 — A renovacao ndo pode ser efetuada sem prévio pagamento das respetivas taxas.
11 — O pedido de averbamento do titular da licenca de publicidade deve ser
apresentado em impresso disponivel nos servicos da Camara Municipal de Alcanena
(anexo | a este Regulamento), dirigido ao Presidente da Camara Municipal de
Alcanena, e dele deve constar:
a) A identificacdo completa do requerente;
b) O domicilio ou sede;
c) A identificagao da licenga de publicidade;
d) Os fundamentos do pedido.
12 — O pedido referido no nimero anterior deve ser acompanhado de:
a) Fotocopia do bilhete de identidade ou cartdo do cidaddo, no caso de pessoa
singular, ou de certiddao emitida pela Conservatdria do Registo Comercial ou cddigo de
acesso a Certiddo Permanente, no caso de pessoa coletiva, sendo que, neste ultimo
caso, devem ser apresentados os documentos de identificacdo do (s) representante(s)
legal(ais);
b) Fotocopia do cartdo de identificacdo fiscal ou cartdo de identificacdo de pessoa
coletiva;
c) Documento comprovativo da titularidade do requerente, nomeadamente, contrato
de arrendamento, de trespasse, de cessdo de exploracdo, escritura de compra e venda,
entre outros.
13 — Em caso de deferimento do pedido a que se refere o nimero 11 deste artigo, a
notificacdo deve indicar o local, bem como o prazo para o pagamento da taxa devida,
nos termos do artigo 139., assim como o valor da cauc¢do a prestar para garantia da



remocdo da publicidade, se a mesma, de acordo com o disposto no artigo 142., for
obrigatéria.

14 — A decisdo de deferimento do pedido de averbamento do titular da licenga de
publicidade caduca se, nos 15 dias seguintes a contar da sua notificacdo, ndo for
efetuado o pagamento da taxa.

Artigo 162.

Documento do licenciamento
Servira de licenciamento o comprovativo do pagamento das taxas respetivas emitido
pela Camara Municipal, devendo este, por esse facto, conter as seguintes indicacdes:
a) A identificacdo do titular da licenca de publicidade;
b) A identificacdo do tipo de suporte publicitario utilizado para a afixacdo ou inscricdo
da mensagem publicitaria;
c) A identificacdo do ato administrativo de licenciamento de publicidade, com
referéncia aos respetivos autores e data;
d) A identificacdo do local de afixacdo ou inscricdo da mensagem publicitaria;
e) Os condicionamentos ao licenciamento;
f) Area/dimensdes do anuncio;
g) Data de validade do licenciamento;
h) Uma referéncia a publicidade licenciada.

Artigo 17¢.

Revogacao da licenga
A licenca para afixacdo ou difusdo de mensagens de publicidade ou de propaganda
pode ser cancelada pela CAmara Municipal a todo o tempo se:
a) O seu titular ndo cumprir as normas legais e regulamentares a que esta sujeito ou
guaisquer obrigacdes a que se tenha vinculado no licenciamento, sem prejuizo da
eventual instauracdo de processo de contraordenacdo;
b) O titular da licenca ndo mantenha o suporte publicitdrio em condi¢des de
seguranca, de estética e de higiene;
c) Razoes de ponderoso interesse publico o exijam.

Artigo 189.

Remocao dos suportes publicitarios
1 — Em caso de caducidade ou revogacdo da licenca, deve o respetivo titular proceder
a remocdo dos suportes publicitarios no prazo de 10 dias, contados, respetivamente,
da cessacdo da licenga ou da notificacdao do ato de revogacao.
2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, pode a Camara Municipal proceder a
remocao imediata dos suportes publicitarios que se encontrem em dominio publico a
expensas do ocupante, ou ordenar a remocdo dos colocados em terrenos privados,
sempre que se verifique qualquer das seguintes circunstancias:
a) Afixacdo, inscricdao ou difusdo de publicidade sem prévio licenciamento ou em
desconformidade com o estipulado no presente Regulamento;
b) Desrespeito pelos termos do alvara de licenciamento, nomeadamente alteracdo do
meio difusor, do conteido da mensagem publicitaria ou do material autorizado para a
sua afixagdo ou inscrigao.



3 — Para efeitos do nimero anterior deve a Camara Municipal notificar o infrator,
fixando-lhe o prazo de dez dias para proceder a remocao do suporte publicitario

4 — Caso o titular da licenga ou o infrator nao tenha procedido, dentro do prazo fixado,
a remocao dos suportes publicitarios, pode a Camara Municipal efetuar a remocao,
sem, no entanto se responsabilizar por quaisquer danos ocasionais em bens do
dominio privado pela afixagdo ou remocgdo do suporte publicitario.

5 —Sempre que a Cdmara Municipal proceda a remocado dos suportes publicitarios, nos
termos do presente artigo, o titular da licenca ou o infrator é responsavel pelo
pagamento de todas as despesas correspondentes, inclusive as de depdsito e guarda
de bens. O pagamento deve ser efetuado no prazo de 15 dias Uteis contados da
notificacdo para o efeito, sob pena de as mesmas serem cobradas coercivamente,
servindo de titulo executivo a certiddo emitida pela Camara Municipal de Alcanena
comprovativa do montante das despesas.

6 — No caso de os proprietdrios ndo procederem ao levantamento dos materiais no
prazo de trinta dias, consideram-se os mesmos perdidos a favor da Autarquia.

7 — Sempre que tal se mostre necessario, a Camara Municipal de Alcanena deve
solicitar as autoridades policiais competentes a adocdo de medidas destinadas a
protecdo dos trabalhadores municipais encarregues de efetuar a remoc¢do dos
suportes publicitarios.

8 — Sempre que o exija a execucdo dos trabalhos de remocdo dos suportes
publicitdrios, nomeadamente para garantir o acesso de trabalhadores, maquinas ou
viaturas ao local, a Camara Municipal de Alcanena pode determinar a posse
administrativa do bem do dominio privado onde esteja afixada ou inscrita a mensagem
publicitdria, nos termos do disposto no artigo seguinte.

Artigo 199,

Posse administrativa
1 — O ato administrativo que tiver determinado a posse administrativa é notificado aos
titulares dos direitos reais sobre o bem do dominio privado onde estiver afixado o
suporte publicitario.
2 — A posse administrativa é realizada pelos trabalhadores municipais designados para
o efeito, mediante a elaboracdo do respetivo auto, o qual, para além de identificar o
bem do dominio privado pela sua descri¢ao juridica ou fisica, indicara os titulares
conhecidos de direitos reais sobre o mesmo, a data e o autor do ato administrativo
referido no niumero anterior, a descricdo sumaria dos suportes publicitarios em causa
e, se for esse o caso, o niumero e a data do alvard de licenca de publicidade.
3 — A posse administrativa manter-se-4 pelo periodo necessario a execuc¢do dos
trabalhos de remocdo, caducando, automaticamente, com o fim dos mesmos.

Artigo 209.
Publicidade abusiva
1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual aplicacdo de coimas e
sancOes acessérias, a Camara Municipal pode, independentemente de prévia
notificacdo, proceder a remocdo de suportes publicitarios sempre que tenha havido
uma utilizacdo abusiva do espaco publico ou se verifique a existéncia de perigo
evidente para as pessoas e bens.
2 — Os proprietarios ou titulares de outros direitos sobre locais onde forem afixadas,
inscritas ou difundidas mensagens publicitarias em violagdo do presente Regulamento



podem destruir, rasgar, apagar ou por qualquer forma inutilizar e remover os suportes
utilizados.

CAPITULO IlI
CRITERIOS PARA AFIXACAO E INSCRICAO DE MENSAGENS PUBLICITARIAS

Artigo 219,

Seguranca e circulagdo de pessoas e veiculos
1 — E proibida a afixacdo ou inscricdo de publicidade fora dos aglomerados urbanos,
em quaisquer locais onde a mesma seja visivel das estradas nacionais, exceto nas
situagdes previstas no Decreto-Lei n2. 105/98, de 24 de abril, com as alteragdes
introduzidas pelo Decreto-Lei n2. 166/99, de 13 de maio.
2 — Nao podem, igualmente, ser afixadas ou inscritas mensagens publicitarias se nao
respeitarem as seguintes situacoes:
a) Em passeios de largura superior a 1,20 metros, deixar livre um espaco igual ou
superior a 0,90 metros em relacdo ao limite exterior do passeio, incluindo o lancil, no
caso em que o haja, ou berma, podendo ser fixada a uma distancia superior sempre
que o trafego automdvel e ou a existéncia ou previsdo de instalacdo de equipamento
urbano o justifiquem;
b) Em passeios de largura igual ou inferior a 1,20 metros, deixar livre um espaco igual
ou superior a 0,80 em relagdo ao limite exterior do passeio, incluindo o lancil, no caso
em que o haja, ou berma;
c) Em passeios com largura igual ou inferior a 1,00 metro;
d) Em qualquer poste e/ou candeeiro de iluminagdo publica;
e) Em equipamento pertencente ao explorador da rede elétrica ou da rede de
telecomunicacdes;
f) Em sinais de transito ou semaforos;
g) Em ilhas para pedes ou suportes de sinalizagao;
h) A menos de 10,00 metros do inicio ou do fim das placas centrais.
3 — As limitagdes referidas no niumero anterior podem nao ser respeitadas, depois de
analisadas, caso a caso, sempre que dai ndo resulte qualquer perigo ou prejuizo para o
transito.
4 — Aplicam-se subsidiariamente os critérios referidos no Anexo IV do Decreto-Lei ne.
48/2011, de 1 de abril.
5 — Os critérios referidos no n2. 1 a 3 do presente artigo produzem efeitos apds a sua
divulgacdo no «Balcdo do Empreendedor», sem prejuizo da sua publicacdo no sitio da
internet do Municipio de Alcanena.

Artigo 22¢,
Publicidade na proximidade da rede de estradas nacionais e regionais

1 — A afixacdo de mensagens publicitdrias na proximidade da rede de estradas
nacionais e regionais abrangidas pelo n2. 3 do artigo 12. da Lei n2. 97/88, de 17 de
agosto, alterada pelo artigo 312. do Decreto-Lei n2. 48/2011, de 1 de abril, devera
obedecer aos seguintes critérios adicionais:

a) A mensagem ou 0s seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da estrada que
constitui dominio publico rodoviario do Estado;



b) A ocupacdo tempordria da zona da estrada para instalacdo ou manutencdo das
mensagens ou dos seus suportes estd sujeita ao prévio licenciamento da EP — Estradas
de Portugal, S. A,;

c) A mensagem ou os seus suportes ndao deverdo interferir com as normais condicdes
de visibilidade da estrada e/ou com os equipamentos de sinalizacdo e seguranca;

d) A mensagem ou os seus suportes nao deverdo constituir obstaculos rigidos em
locais que se encontrem na direcdo expectdvel de despiste de veiculos;

e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir qualquer fonte de iluminacdo
direcionada para a estrada capaz de provocar encadeamento;

f) A luminosidade das mensagens publicitdrias ndo devera ultrapassar as 4 candelas
por metro quadrado;

g) Ndo deverdo ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos equipamentos de
sinalizacdo e seguranca da estrada;

h) A afixacdo ou inscricdo das mensagens publicitarias ndo podera obstruir os érgaos
de drenagem ou condicionar de qualquer forma o livre escoamento das aguas pluviais;
i) Devera ser garantida a circulacdo de pedes em seguranca, nomeadamente os de
mobilidade reduzida, para tal, a zona de circulacdo pedonal, livre de qualquer
mensagem ou suporte publicitdrio, ndo devera ser inferior a 1,50 metros.

2 — Toda a publicidade que ndo caiba na definicdo do n?. 3 do artigo 12. da Lei nQ.
97/88, de 17 de agosto (com a alteragdo do Decreto-Lei n2. 48/2011, de 1 de abril),
continuard a merecer a prévia autorizacdo da EP — Estradas de Portugal, S. A., nos
termos do disposto do n2. 2 do artigo 29. da lei citada.

3 — Aplicam-se subsidiariamente os critérios referidos no Anexo IV do Decreto-Lei n2.
48/2011, de 1 de abril.

CAPITULO IV
MEIOS OU SUPORTES PUBLICITARIOS

Artigo 232,

Materiais dos suportes
1 — Nos suportes de publicidade e de propaganda devem ser preferencialmente
utilizados materiais ndo agressores do meio ambiente e biodegradaveis,
prioritariamente metais, madeiras, vidros e acrilicos.
2 — Na selecdo dos materiais deve atender-se as tradicdes e materiais tipicos locais.
3 — Os suportes publicitarios devem obrigatoriamente ser mantidos pelo titular do
alvard de licenca em bom estado de conservacdo, limpeza e estabilidade, caso
contrdrio ficardo sujeitos as sang¢des previstas no artigo 422. e seguintes do presente
Regulamento.

Artigo 242,
Cartazes, prospetos e autocolantes
1 — E proibida a pintura e colagem ou afixacdo de cartazes e prospetos nas fachadas
dos edificios, nas faixas de rodagem, passeios, placas de identificacdo de localidades,
sinais de transito, abrigos de passageiros, paredes, muros, bancos, papeleiras,
contentores, vedag¢des, tapumes, outros locais semelhantes, ou em qualquer outro
mobiliario urbano.



2 — S6 podem ser afixados cartazes em vedagdes ou tapumes provisérios ou locais que
a Camara Municipal disponibilizar para esse efeito.

3 — Em situagBes excecionais e devidamente fundamentadas, pode ser licenciada a
colocacdo de cartazes noutros locais, desde que sejam respeitados os principios e
regras previstos neste Regulamento.

4 — Em qualquer caso, a Camara Municipal pode estabelecer condicionamentos a
afixacdo de cartazes, designadamente quanto ao nimero de cartazes e a distancia que
os deva separar.

5 — No bordo inferior direito de cada cartaz deve constar a insignia impressa ou colada,
a expensas do requerente, com a indicagdo bem visivel do niumero da guia de
pagamento e validade do licenciamento e a identificacdo do respetivo titular, cujo
modelo é o previsto no anexo Il ao presente Regulamento, do qual faz parte
integrante.

6 — A colocacdo de cartazes, prospetos e autocolantes é aplicavel o disposto no artigo
149, deste Regulamento.

7 — A fixacdo de autocolantes sé é permitida em montras, janelas ou portas.

Artigo 2592,

Publicidade sonora
1 — E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de natureza comercial
que possam ser ouvidas dentro dos respetivos estabelecimentos ou na via publica,
cujo objetivo imediato seja atrair ou reter a atencdo do publico.
2 — A difusdo de publicidade através de meios sonoros, fixos ou médveis, é objeto de
licenciamento temporario, devendo ser cumprida a legislagcdo vigente, nomeadamente
a que se refere ao ruido, sem prejuizo do disposto no n2. 3 da Lei n2. 97/98, de 17 de
agosto, na sua atual redagdo dada pelo Decreto-Lei n2. 48/2011, de 1 de abril.
3 — A difusdao de mensagens sonoras publicitarias de natureza comercial ndo pode
ocorrer nos seguintes casos:
a) Em edificios de habitacdo, aos sabados, domingos e feriados, e nos dias Uteis no
periodo compreendido entre as 20,00 horas e as 8,00 horas;
b) Na proximidade de escolas, durante o respetivo horario de funcionamento;
c) Na proximidade de hospitais ou estabelecimentos similares.
4 — A publicidade sonora estd sujeita aos limites impostos pela legislagcao aplicavel a
atividades ruidosas.
5 — Para efeitos do conceito de proximidade referido nas alineas b) e c) do n9. 3 deste
artigo, define-se como distancia minima a considerar aos locais referidos, 300 metros.
6 — As unidades mdveis poderdo fazer uso de material sonoro respeitando os limites
impostos neste Regulamento e em legislacdo especial sobre o ruido.
7 — As unidades mdveis publicitdrias ndo podem permanecer estacionadas no mesmo
local publico por periodo superior a duas horas.

Artigo 269.
Colocacdo de chapas e placas
1 — Em cada edificio, as chapas e placas devem apresentar dimensao, cores, materiais
e alinhamentos adequados a estética do edificio.
2 — As chapas ndo podem ser colocadas de modo a que ocultem elementos decorativos
ou outros com interesse na composi¢ao arquitetdnica das fachadas.



3 — Ainstalacdo das chapas deve fazer-se a uma distancia do solo igual ou superior ao
nivel do piso do 12. andar dos edificios.

4 — As chapas ndao podem exceder na sua maior dimensdao 0,60 metros, nem ter
saliéncia superior a 0,05 metros.

5 — As placas so6 podem ser instaladas ao nivel do rés-do-chao dos edificios e afixadas
dentro dos estabelecimentos, no interior das montras de exposi¢do ou confinadas a
area do vao, pelo exterior, pertencente ao respetivo estabelecimento.

6 — A instalacdo das placas deve obedecer as seguintes condi¢cdes cumulativas:

a) A dimensdao maxima em altura permitida é de 0,60 metros;

b) A distancia minima ao solo é de 2,20 metros, sem prejuizo das regras estabelecidas
no regime em vigor da acessibilidade aos edificios e estabelecimentos que recebem
publico, via publica e edificios habitacionais;

c) A saliéncia maxima permitida é de 0,20 metros.

7 — As placas de proibicdao de afixagdo de anuncios devem ser colocadas
preferencialmente nos cunhais dos prédios, mas nunca préximo das placas que
designam arruamentos, ndo podendo as suas dimensdes exceder 0,20 metros por 0,30
metros.

8 — As placas com alusdo a profissdes e identificacdao dos respetivos profissionais, assim
como as placas com alusdo ma entidades publicitadas, devem ser retiradas se o
profissional e a entidade identificados na placa cessarem a prestacao do servico.

Artigo 279,

Colocagao de tabuletas ou bandeiras
A instalacdo das tabuletas ou bandeiras deve obedecer as seguintes condicoes:
a) As tabuletas ou bandeiras ndo podem prejudicar os enfiamentos visuais ao longo
das vias;
b) As tabuletas ou bandeiras ndo podem ser instaladas a menos de 3,00 metros de
outra tabuleta ou bandeira ja licenciada;
c) A distancia minima ao solo é de 2,60 metros, considerando para o efeito o limite
inferior a tabuleta ou bandeira, sem prejuizo das regras estabelecidas no regime em
vigor da acessibilidade aos edificios e estabelecimentos que recebem publico, via
publica e edificios habitacionais
d) Ndo podem exceder o balanco de 1,50 metros em relacdo ao plano marginal do
edificio, devendo ficar afastadas no minimo, 0,20 metros do limite exterior do passeio
e) Em cada edificio, as tabuletas ou bandeiras devem apresentar dimensdo, cores,
materiais e alinhamentos adequados a estética do edificio.

Artigo 289.
Colocagdo de bandeirolas

1 — A instalacdo de bandeirolas em area de protecdo das localidades estd sujeita a
licenciamento.

2 — As bandeirolas podem ter a dimensdao maxima de 0,60 metros de largura por 1,00
metro de altura.

3 — As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser colocadas em
posicdo perpendicular a via mais proxima e afixadas do lado interior do poste.



4 — A colocacdo das bandeirolas ndo pode prejudicar a normal circulacdo e seguranca
de pedes e veiculos.

5 — A afixagdo das bandeirolas deve respeitar as seguintes distancias minimas:

a) 10,00 metros de qualquer tipo de sinalizacdo de transito;

b) 3,00 metros entre a sua parte inferior e o solo;

c) 1,50 metros da faixa de rodagem;

d) 3,00 metros entre a fachada do edificio mais préoximo e o bordo exterior das
bandeirolas.

e) A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias deve ser igual ou superior a
50 metros.

6 — As bandeirolas ndo podem ser instaladas em postes de iluminacdo nem em
semaforos.

Artigo 299,

Colocagdo de painéis e mupis
1 — Ndo podem ser afixados em edificios (salvo em casos especiais), nem serem
colocados em frente de vaos dos mesmos.
2 — A estrutura de suporte do painel ou do mupi deve ser de material resistente
oferecendo a solidez e a resisténcia suficientes para ndo por em risco a seguranca dos
utentes da via publica.
3 — Devem ser em cor adequada ao ambiente e estética do local.
4 — A distancia entre a parte inferior da moldura dos painéis e o solo ndo pode ser
inferior a 2,60 metros.
5 — Os painéis e os mupis devem ser colocados de modo a ndo constituirem elemento
perturbador aos utentes da via publica.
6 — Os painéis ndo poderao exceder as dimensdes de 8,00 metros de largura por 3,00
metros de altura.
7 — Quando afixados em tapumes, vedacdo ou elementos congéneres, os painéis ou
mupis devem dispor-se a distancias regulares.
8 — Na estrutura deve ser afixado a identidade do titular e o respetivo contacto, nao
podendo tal afixacdo exceder as dimensoes de 0,40 metros x 0,20 metros.
9 - Os painéis podem ter saliéncias parciais, desde que estas ndo ultrapassem, na sua
totalidade:
a) 1,00 metros para o exterior na area central de 1,00 metros quadrado de superficie;
b) 0,50 metros de balanco em relacdo ao seu plano.
10 — Nao é permitida a instalacdo de painéis em passeios com menos de 2 metros de
largura, devendo garantir -se a existéncia de um percurso pedonal acessivel de acordo
com a legislacdo em vigor.
11 — Quando colocados ao longo das vias urbanas, os painéis ndo podem ter entre si
uma distancia inferior a 150 metros, salvo em situa¢Oes excecionais e devidamente
fundamentadas em que seja possivel a instalacdo em conjunto.

Artigo 309.
Condig¢oes de instalagdo de totens
1 — Quando colocados em espacos do dominio publico, os totens sé podem ser
instalados em locais que a Camara Municipal determinar para o efeito, sendo que
quando se tratar de passeios, estes terdo de ter largura igual ou superior a 5 metros.



2 — A Camara Municipal poderd ainda definir os modelos, as dimensdes e os locais
possiveis para a colocacdo deste tipo de equipamento, atendendo a sua insercdao no
meio envolvente.

3 - Os totens ndo podem ser colocados de modo a constituirem elemento perturbador
aos utentes da via publica, nem dificultar o acesso a estabelecimentos ou edificios,
pelo que ndo poderdo localizar-se a uma distancia nao inferior a 2 metros das
respetivas entradas.

4 — Deverdo observar uma distancia igual ou superior a 5 metros em relacdo a
quaisquer outros elementos existentes na via publica.

5 — A estrutura de suporte do totem deve ser de material resistente oferecendo a
solidez e a resisténcia suficientes em ndo por em risco a seguranca de terceiros.

Artigo 319.

Condigoes de instalacao de pendoes e tarjas
A instalacdo de penddes e tarjas deve obedecer as seguintes condicdes cumulativas:
a) S6 é admitida a instalacdo de penddes e tarjas destinados a publicitar eventos de
cariz sociocultural, desportivo ou turistico a decorrer na drea do Municipio de
Alcanena;
b) Os penddes e tarjas devem ser colocados a uma altura minima do solo de 4 metros;
c) Os penddes e tarjas devem ser retirados logo apds a realizacdo dos eventos que
publicitam.

Artigo 3292,

Colocagao de publicidade em toldos e alpendres
1 — As caracteristicas e a colocagdo de toldos e alpendres devem cumprir o disposto no
Regulamento de Ocupacdo da Via Publica do Municipio de Alcanena e o Regulamento
Municipal das Edificagdes Urbanas.
2 — As cores, padroes, decoragdes, pintura, desenhos e o material devem ser
adequados ao ambiente e estética do local.
3 — A aplicacdo de toldos e alpendres com publicidade sé é permitida ao nivel do rés-
do-chdo, podendo admitir-se a colocagao a outro nivel quando o toldo n3ao exceda os
limites exteriores da fachada e ndo afetar a estética do edificio ou a seguranca de
pessoas e bens.

Artigo 33¢.
Colocacgdo de letras soltas ou simbolos
1 — N3o poderdo ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitetdnica das fachadas.
2 — N3o poderdo exceder 0,40 metros de altura e 0,10 metros de saliéncia.
3 — As letras soltas e os simbolos devem ser aplicados diretamente sobre o paramento
das paredes ou, quando tal se justifique, nos envidracados dos vaos.

Artigo 349.
Condig¢oes de instalagdo de telas
1 - Ainstalacdo de telas deve obedecer as seguintes condi¢des cumulativas:



a) As telas ndo podem exceder os limites fisicos das empenas ou fachadas laterais
cegas que lhes servem de suporte;

b) O suporte publicitdrio a instalar deve ser constituido por um Unico dispositivo, nao
sendo admitida mais do que uma tela por local ou empena.

2 — Em casos devidamente fundamentados e sem prejuizo do cumprimento do
disposto no nimero anterior, pode ser permitida a instalacdo de telas em fachadas de
edificios degradados e edificios com obras em curso.

3 — A instalacdo de telas em edificios com obras em curso deve obedecer ainda as
seguintes condi¢des cumulativas:

a) As telas devem ficar recuadas em relacdo ao tapume da vedacao;

b) O periodo de instalacdo das telas ndo pode prolongar-se para além do periodo de
execugao das obras;

c) Ndo poderdo por em perigo a saude e seguranca dos trabalhadores da obra nem
poderdo criar perigo a circulacdo pedonal ou rodovidria.

4 — A eventual instalacdo de telas publicitarias em fachadas de prédios degradados ou
devolutos sé é admissivel se ndo agravar as condicOes de salubridade e de conservacao
do edificado, sem prejuizo da realizacdo de prévia vistoria para aferir da viabilidade da
afixacdo e da estipulacdo de condi¢des especiais ao licenciamento da colocagdo das
telas.

Artigo 359,

Balao insuflavel ou semelhante - condicionamentos ao licenciamento
1 — O licenciamento de bal6es com publicidade deve ser precedido de autorizacdo
prévia e expressa dos titulares de direitos ou das entidades com jurisdicao sobre os
espacos terrestres e aéreos onde se pretende a sua instalacao.
2 — Apenas é permitida a utilizacdo de baldes suspensos por aerdstato.
3 — Apds o deferimento do pedido o levantamento da licenga fica condicionado a
entrega de cépia do contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da
licenca responsavel por todos os danos resultantes da afixacdo destes suportes
publicitarios.

Artigo 369.
Colocagdo de anuncios e reclamos luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes
1 — A instalacdo de anuncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes esta
sujeita a licenciamento.
2 — Constituem excecdo ao disposto no numero anterior os suportes publicitarios, em
bandeira, com o simbolo das farmdcias, que poderdo ser luminosos, ndo podendo
estes exceder as dimensdes maximas de 1,00 metro de altura, 0,60 metros de largura e
0,10 metros de espessura, sendo o afastamento a parede igual ou inferior a 0,20
metros, devendo ser colocados entre vdos ou na separacdo dos edificios, devendo
cumprir cumulativamente o disposto nos nimeros seguintes.
3 — As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados e eletrénicos instalados nas
coberturas ou fachadas de edificios e em espacos afetos ao dominio publico devem
ficar encobertas, tanto quanto possivel, e ser pintadas em cor adequada ao ambiente e
estética do local.
4 — As dimensOes dos suportes publicitarios mencionados na epigrafe deste artigo
serdo sempre consideradas a escala relativa do edificio a que se destinarem,



aplicando -se, com as devidas adaptacdes e sempre que tal se justifique, o disposto
nos artigos 262. a 302. deste Regulamento.

5 — Os anuncios e reclamos ndao podem exceder uma saliéncia maxima de 0,60 metros
em relacdo ao pano de parede

6 — Nao é permitida a colocacdo de mais do que um anuncio ou reclamo por
estabelecimento na fachada do edificio, aplicando -se, com as devidas adaptacdes e
sempre que tal se justifique o disposto nos artigos 2492. e 2692. a 349. deste
Regulamento.

7 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a instalagdo de anuncios ou
reclamos deve obedecer as seguintes condi¢des cumulativas:

a) A instalacdo perpendicular ao plano das fachadas ndo pode prejudicar enfiamentos
visuais ao longo das vias e deve ter uma distancia minima ao solo de 2,60 metros, sem
prejuizo das regras estabelecidas e em vigor no regime da acessibilidade aos edificios e
estabelecimentos que recebem publico, via publica e edificios habitacionais;

b) Sem prejuizo do disposto nas alineas anteriores, nos casos em que o anuncio ou
reclamo tiver um balanco até 0,15 metros, a distdncia minima ao solo é de 2,20
metros;

c) Os anuncios ou reclamos a instalar em arcadas ou galerias ndo podem ter dimensao
superior a largura do vao existente, nem saliéncia em relagdo aos pilares ou pano de
parede, sendo obrigatéria uma distdncia minima ao solo de 2,60 metros;

d) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio ndo pode ser superior a 4,00
metros.

8 — As estruturas dos anuncios e reclamos devem, tanto quanto possivel, ficar
encobertas e ser pintadas com a cor mais adequada ao espago arquiteténico a que os
suportes publicitarios se destinam.

9 — Nado é permitida a instalagdao de anuncios e reclamos na cobertura de edificios,
salvo situagdes excecionais devidamente justificadas.

10 — Sem prejuizo do disposto no artigo 72. e no n2. 6 deste artigo, no caso de
instalagao de anuncio ou reclamo na cobertura de edificios, deve ser junto com o
requerimento inicial um estudo de estabilidade do suporte publicitdrio em causa
assinado por técnico habilitado.

11 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior e no artigo 72., nos casos em que a
instalacdo tenha lugar na cobertura, ou acima de 4,00 metros do solo, ou que as
dimensdes ou o peso do suporte publicitario impliguem a construcao de aparato de
sustentacdo, é obrigatoriamente junto ao requerimento de pedido de licenciamento, a
que se refere o artigo 72.,, um termo de responsabilidade assinado por técnico
habilitado e, caso tal se justifique, o levantamento da licenca ficara condicionado a
entrega de comprovativo de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenca
responsavel por todos os danos resultantes da instalagdo e manutencdo dos
dispositivos publicitarios.

Artigo 37¢.
Publicidade em unidades mdveis publicitarias, veiculos automadveis,
transportes publicos, taxis e outros meios de locomogao terrestres ou aéreos
1 — Sem prejuizo do disposto no artigo 22, n2. 2, alinea q), a afixacdo ou inscricdo de
mensagens de publicidade ou de propaganda em unidades moveis publicitarias,
veiculos automoveis, transportes publicos, taxis e outros meios de locomog¢do que
circulem na drea do municipio e cujo proprietario ou possuidor tenha residéncia, sede,



delegacdo ou qualquer forma de representacdao no concelho carece de licenciamento
prévio da Camara Municipal de Alcanena, nos termos do presente Regulamento e
legislagdo aplicavel.

2 — Sempre que o suporte utilizado exceda as dimensdes do veiculo deve ser
obrigatoriamente junto ao requerimento inicial uma autorizacdo emitida pela entidade
competente que devera estar de acordo com o disposto no Cddigo da Estrada.

3 — Sem prejuizo do disposto no artigo 72., sempre que o suporte publicitario utilizado
exceda as dimensdes do veiculo ou ponha em causa a sua seguranca deve ser junto
com o requerimento inicial termo de responsabilidade assinado por técnico habilitado,
a complementar, aquando do levantamento da licenga, com contrato de seguro de
responsabilidade civil.

4 — Nos casos em que o suporte utilizado exceder as dimensdes do veiculo, o
levantamento da licenca, se se verificar o deferimento, serd condicionado a
apresentacdo de apdlice do seguro de responsabilidade civil.

5 — A atividade publicitdria em veiculos automdveis, transportes publicos, taxis e
outros meios de locomocao terrestres ou aéreos que circulem na area do Municipio de
Alcanena ndo estd sujeita a licenciamento, desde que esteja licenciada por outro
Municipio e, simultaneamente, o titular do veiculo tenha a sua residéncia, sede ou
representacdo fora do Municipio de Alcanena.

6 — Sem prejuizo do disposto nos numeros 1 e 2, deve ser dado cumprimento as regras
do Cddigo da Estrada respeitantes ao estacionamento de veiculos automdéveis, sob
pena de, tomando conhecimento de qualquer infracdo, a Camara Municipal de
Alcanena proceder a respetiva comunicacdo a autoridade policial competente.

7 — Sem prejuizo do disposto nos numeros anteriores, o licenciamento da atividade
publicitaria que utilize avionetas ou outros meios aéreos depende de prévia e expressa
autorizacdo das entidades com jurisdicdo sobre o espaco aéreo que se pretende
atravessar para difusdao da mensagem publicitaria.

8 — As unidades modveis publicitarias que pretendam fazer uso de material sonoro,
deverdao também cumprir, cumulativamente, o disposto no artigo 252. do presente
Regulamento.

9 — Serd obrigatdria a colocacdo em local visivel do nimero do licenciamento e a
identificacdo do respetivo titular.

10 — As unidades mdveis publicitdrias ndo podem permanecer estacionadas no mesmo
local publico por periodo superior a 2 horas.

Artigo 38¢.
Colocacgdo de placas de identificagcao e de direcionamento
1 — A colocacdo de placas publicitdrias orientadoras da localizacdo de

estabelecimentos e de outros empreendimentos, designadamente estabelecimentos
hoteleiros, estabelecimentos de restauracdo e de bebidas e os diversos
empreendimentos turisticos, fica sujeita a licenciamento nos termos do presente
Regulamento, e sé podem ser colocadas em local a aprovar, em cada caso, pela
Camara Municipal de Alcanena.

2 — As placas a que se refere o nimero anterior deverdo ser uniformes, de fundo azul e
letras a branco, e terdo a dimensdo mdaxima de 1,20 metros de comprimento por 0,20
metros de largura.



3 — As placas referidas nos numeros anteriores apenas poderdo conter, para além do
sinal de direcdo, o nome e o tipo do estabelecimento, devendo a designacdo deste ser
a adequada.

4 — Apenas se admitem tipos de letras definidos nos quadros XVII e XVIIl do Decreto-
Regulamentar nimero 22-A/98, de 1 de outubro.

5 — As placas devem cumprir as demais normas, nomeadamente o Cédigo da Estrada.

6 — A Camara pode remeter, caso entenda vantajoso, placas que ocupem a mesma
localizagdo, para o mesmo suporte. Tal também se aplica a placas com localizacGes
proximas, cuja distancia entre si possa ndo ser suficiente para a correta leitura ou se
anteveja poder causar embaraco ou transtorno a normal circulacdo automavel.

Artigo 399.

Campanhas publicitarias e agdes promocionais na via publica
1 — As campanhas publicitarias e a¢Ges promocionais na via publica sdo objeto de
licenciamento temporario, nos termos deste Regulamento, sem prejuizo do disposto
no n2. 3 da Lei n2. 97/98, de 17 de agosto, na sua atual redacdo dada pelo Decreto-Lei
ne. 48/2011, de 1 de abril.
2 — Entende-se por campanhas publicitdrias de rua, para efeitos do presente
Regulamento, todos os meios ou formas de publicidade, de cardcter ocasional e
efémero, que impliquem aclOes de rua e o contacto direto com o publico,
nomeadamente as que ocorrem através de distribuicdo de panfletos.
3 - E interdita a distribuicdo de panfletos nas faixas de circulacdo rodovidria.
4 — N3o é permitida a projecdo ou lancamento de panfletos, através de acdes ou meios
de transporte.
5 — E obrigatéria a remocdo de todos os panfletos, invélucros de produtos, ou
guaisquer outros residuos resultantes de cada campanha, abandonados no espaco
publico, num raio de 100,00 metros em redor dos locais de distribuicao, pelo que no
final de cada dia e de cada campanha, ndo podem existir quaisquer vestigios da acao
publicitaria ali desenvolvida.

CAPITULO V
FISCALIZACAO E SANCOES

Artigo 409.

Fiscalizacdo
1 — A fiscalizacdo do cumprimento do disposto no presente Regulamento compete a
Camara Municipal, através da sua fiscalizacdo, sem prejuizo da intervencdo de outras
autoridades policiais e administrativas a quem a lei atribua tal competéncia.
2 — O presidente da Camara Municipal tem competéncia para proceder a instauracao
dos competentes processos de contraordenacdo, bem como a aplicacdo das coimas e
sancOes acessorias previstas no presente Regulamento, aplicando-se subsidiariamente
as disposicOes vertidas no Decreto-Lei n2. 433/82, de 27 de outubro, na sua atual
redacdo.

Artigo 419.
InfragOes ao Codigo da Publicidade
Sempre que se verifiguem violagdes as normas do Cédigo da Publicidade, deve o
Municipio comunicd-las ao Instituto do Consumidor, em conformidade com o artigo



379. do referido cddigo e para efeitos do preceituado nos artigos 382. e 392. do mesmo
diploma legal.

Artigo 42¢,

Responsabilidade contraordenacional
1 — Constitui ilicito contraordenacional todo o ato ou omissdo que infrinja deveres ou
prescricGes impostas pela lei ou por este Regulamento.
2 — Os ilicitos contraordenacionais sdo puniveis com coima e san¢des acessorias.
3 — A negligéncia e a tentativa sdo puniveis.
4 — O disposto no presente Regulamento ndo prejudica a possibilidade da existéncia de
outras disposicOes sobre a matéria, de natureza legal ou regulamentar.
5 — Respondem pelo desrespeito as normas estabelecidas no presente Regulamento os
proprietarios ou exploradores dos estabelecimentos bem como os titulares das
licencas de publicidade ou as empresas cujos produtos ou atividades sejam
publicitadas.
6 — Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de publicidade e qualquer outra
entidade que exergam a atividade publicitaria, bem como os titulares dos suportes
publicitarios utilizados ou os respetivos concessiondrios, respondem também civil e
solidariamente, nos termos gerais, pelos prejuizos causados a terceiros em resultado
da difusdo de mensagens publicitarias ilicitas.

Artigo 439.

Regime contraordenacional
1 — A afixacdo, inscricdo ou difusdao de mensagens publicitarias que ndo tenha sido
precedida de licenca quando devida, ou estando dela isenta ndo cumpra os requisitos
previstos neste Regulamento, constitui contraordena¢dao punivel com coima de €
150,00 a € 1.250,00, para pessoas singulares, e de € 300,00 a € 2.500,00, para pessoas
coletivas.
2 — A afixacdo, inscricao ou difusdo de mensagens publicitarias que nao respeite as
condicBes previstas na respetiva licenca, designadamente quanto ao titular, ao meio
difusor, ao conteido da mensagem publicitdria ou ao material autorizado a ser
utilizado constitui contraordenagao punivel com coima de € 100,00 a € 750,00, para
pessoas singulares, e de € 200,00 a € 1.500,00, para pessoas coletivas.
3 — A afixacdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias em local diverso do
previsto na licenca constitui contraordenacdao punivel com coima de € 150,00 a €
1.250,00, para pessoas singulares, e de € 300,00 a € 2.500,00, para pessoas coletivas.
4 — A afixacdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias em desrespeito pelas
normas relativas as caracteristicas e condi¢des a observar na instalacao e utilizacdo dos
diversos suportes publicitarios e demais condicionamentos constantes deste
Regulamento, constitui contraordenac¢do punivel com coima de € 100,00 a € 750,00,
para pessoas singulares, e de € 200,00 a € 1.500,00, para pessoas coletivas.
5 — A ndo remocdo dos suportes publicitarios nas condi¢cGes estabelecidas e ou dentro
do prazo fixado para esse efeito constitui contraordenacdo punivel com coima de €
150,00 a € 1.250,00, para pessoas singulares, e de € 300,00 a € 2.500,00, para pessoas
coletivas.
6 — Infracdo ao disposto no n2. 3 do artigo 239. é punivel com coima de € 150,00 a €
4.000,00 para pessoas singulares, e de € 300,00 a € 40.000,00 para pessoas coletivas.



7 — As receitas provenientes da aplicacdo das coimas revertam para o Municipio de
Alcanena.

Artigo 442,

SangOes acessOrias
1 — Em fungao da gravidade e da culpa do agente, simultaneamente com a coima
podem ser aplicadas sanc¢des acessdrias de interdicdo do exercicio atividade e de
encerramento do estabelecimento, com os seguintes pressupostos de aplicagao:
a) A interdicdo do exercicio de atividade apenas pode ser decretada se o agente
praticar a contraordenacdo com flagrante e grave abuso da fun¢do que exerce ou com
manifesta e grave violagdo dos deveres que lhe sdo inerentes;
b) O encerramento do estabelecimento apenas pode ser decretado quando a
contraordenacdo tenha sido praticada por causa do funcionamento do
estabelecimento.
2 — As sancdes acessorias referidas no numero anterior ndo podem exceder o periodo
de dois anos.

CAPITULO VI
DISPOSICOES FINAIS

Artigo 452.
Critérios a observar na afixacdo e inscricio de mensagens publicitdrias ndo sujeitas a
licenciamento

1 — Com vista a salvaguardar o equilibrio urbano e ambiental, a afixacdo e inscricdo de
mensagens publicitarias ndo sujeitas a licenciamento nos termos das alineas b) e c), do
n? 3, do artigo 12. da Lei n? 97/88, de 17 de agosto e ulteriores altera¢des, e bem
assim as situacdes referidas no n? 2 do artigo do artigo 29. deste Regulamento, devem
observar, obrigatoriamente, os critérios definidos neste Regulamento.

2 — Em caso de omissdao nos critérios referidos no numero anterior, aplicam-se,
subsidiariamente, os critérios referidos no anexo IV do Decreto-Lei n2. 48/2011, de 1
de abril.

Artigo 469.
Identificacdo do licenciamento
No bordo inferior direito de cada suporte publicitario deve constar a insignia impressa
ou colada, a expensas do requerente, com a indicagcdo bem visivel do nimero da guia
de pagamento e validade do licenciamento e a identificacdo do respetivo titular, cujo
modelo é o previsto no anexo |l ao presente Regulamento, do qual faz parte
integrante.

Artigo 47¢.
Normas supletivas, transitorias e casos omissos
1 — Em tudo o que ndo estiver disposto no presente Regulamento, aplicar-se-a as
disposigdes constantes do Decreto-Lei n2. 48/2011, de 1 de abril, e legislagdo conexa,



bem como as disposi¢des da Lei n2. 97/88, de 17 de agosto, e Lei n2. 23/2000, de 23 de
agosto, Cddigo do Procedimento Administrativo e demais legislacdo em vigor sobre as
matérias objeto do presente Regulamento.

2 — Os casos omissos e as duvidas relativas a aplicacdo das disposicdes contidas no
presente Regulamento serdo resolvidos por deliberacdao da Camara Municipal.

Artigo 482,

Revogagoes
E revogado o Regulamento Municipal de Publicidade em vigor neste Municipio,
publicado no Apéndice n2. 69, da Il Série do Diario da Republica n2. 125, de 31 de maio
de 2002, e bem assim todas as disposi¢des regulamentares que contrariem o disposto
neste Regulamento.

Artigo 499.
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor no dia seguinte a publicacdo em Diario da
Republica do Edital que publicita a aprovagao do presente Regulamento.
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